BIPLANO GESTIONA LOS DERECHOS DE LA SEGUNDA PARTE DE LA TRILOGIA DE TOLKIEN

El senor de las licencias

LALOAGUSTINA

Iareclona

As-dos tornes™, segunda parte de la

trilogia de “El Sefor de los Ani-

Hos™, Mewa caming de ser unn de

lios prandes fxitos de la tempora-
da cinematogrifica. Pero las aventuras de
Frodo y demds personajes de ta Hamada
Tierra Media no sodo van g hacer de oro &
Newshine Cinema y AOL Time Warner. La
compafiia cataling Bipland, propiedad del
empresario Jordi Rey, ha sgpuide con su-
maatencion el estreno v los primeros datos
de taquilla por Lo mucho que se juegs en o
envite, Biplano actia como agentc en Espa-
i pars In comercializacion de los derechos
e 1o peliculs en ¢l campo del “licensing™,

Por ¢l momento, Rey estd satisfecho con
la aceptacian de 1a pelicula, Los mas de 40
lieencintarion que han negociado con ¢, ¥
quese han pasado losiltimes meses prepa-
ramdo sus productosy materiales promocio-
nnles, deben tener sensaciones parecidas.
Los personajes de Tolkion, asocizdos a jue-
gos infantiles, envoltorios de productos de
alimentacidn, material escolar y “merchan-
dising”, generarin una facturncion de unos
doce millones de suros o 2us lcenciatarios.
Para Biplano, una vez deducidaos los “royal-
ties™ que sequeda el propistario de los dere-
chos, [a cesion def uso de la imagen de'la
pelicula suporides unos ingresos de un mi-
Hon de enros.

Laexplotacion comercial de derechos au-
diovisuales es soko una de las dreas de “hi-
censing” con lus que trabajn el equipo de
Biplano. Las postbilidades para los licencia-
forios; empresas que gquieren dinamizar
sus ventas mediante esle sistenz, son casi
infinitas, Biplano oetia de agente de pro-
pictarios-de personajes de Nocion coma los
Pitufos, celebridades como Elvis Presley o
Albert Einstein ¥ marcas como Discovery
Chanel o:General Motors,

En la mayoria de 168 casos, la cesion de
los derechos queda circunsérita a Espafia,
aungue algundas propietaricsaulorizan i Bi-

Jordi Rey, director general de Biplamo

Biplano ha cedido

la licencia de los personajes
de Tolkien a cerca de

40 empresas espariolas @4

plano & comercializar sus licencias en Por-
tugal, Latinoamérica y algunos paises euro-
PE0s,

Desde la fundacién de la empresa, en
14990, Rey ha visto como el “licensing”™ ha
ido cobrando importancia en los departa-
mentos de marketing de [as empresas, aun-
que ann estd muy pordebajo de la penetra-
citin de mercadi que tigne en los paises an-
glosajones. Biplino preve cerrir of presen-

& ejervicio con ingnsos superiores a los cin-
co millomes de euros, 1o gue, segin Rey, le
consolida como la primers empresa de “hi-
censing” en Expana.

En los praximos afios, Rey quicre acen-
fuar swexpansion intermacional, Ly empre-
si cuenta con una oficing propia én Parto-
gal ¥ acaba de lUegar o un aouerdo con la
Girani Partners, uno de los mavores produc-
tores de articulos promocionales italianos,
pars trabajar conjuntamente con los pro-
pretarios de lcencias procedentes del sudes-
te asidtico. El siguiente Dbjetivo ¢s entrar
en México o través de apentes asoviados,
“La ventaja es que para convertise en li-
cenciatario no hay que ser una gran empre-
sa, v las pymes estin cada vez mids abienas
 firmar contratos de gste tipo™e



